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1. Om undersdkningen

Samtidigt som det kommer rapporter om att laget forbattrats efter finanskrisen och att
arbetslésheten minskat nagot fran 8,3 procent i september till 8,0 procent i november sa har
allmanhetens 6kande optimism brutits och man har bérjat befara samre tider. Framfor allt ar
det bland man, bland unga och bland personer med hog hushallsinkomst som man blivit
mindre optimistisk.

Men trots det ar det fortfarande nagot fler som raknar med att fa det battre an som réaknar med
att f4 det samre under nasta ar.

Om man far mer pengar att réra sig med skulle kvinnorna i forsta hand anvanda dem till
semesterresor. Mannen skulle istéllet i forsta hand spara pengarna. Intresset fér fabriksny bil
har 6kat under hosten.

Undersokningen genom fordes under perioden 11-15 december, da 1.023 intervjuer
genomfordes i Sverige med personer i aldern 15 &r och aldre. Undersokningen gjordes on-
line. Tidigare manader har omfattat ungefar lika manga intervjuer vardera. Urvalet dras
slumpmassigt ur SIFOs on-linepanel, som rekryterats riksrepresentativt via telefon och
postala utskick. Urvalet ar saledes inte till nAgon del sjalvrekryterat.

2. Resultat i sammandrag

Allmanheten boérjar kdnna av samre tider. Efter en host av 6kande optimism sjunker nu i
december andelen som raknar med att f& mer pengar i planboken nasta ar. Samtidigt okar
andelen som raknar med att fa det samre.

Men det ar fortfarande fler som raknar med att fa det battre &n som raknar med att fa det
samre.

Fragan som stalldes 16d:

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller mindre
pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?

Majoriteten (58%) tror att det kommer att bli ungefar som nu. Drygt var femte (23%) raknar
med att de kommer att fa mer pengar att réra sig med, medan knappt var femte (18%) tror att
det kommer att bli samre.
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4 Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Man raknar i stdrre utstrackning an kvinnor med att fa mer pengar i planboken, medan kvinnor
i storre utstrackning raknar med att f& det som nu eller mindre pengar.

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Det ar framst medelalders som raknar med att fa mer pengar att réra sig med, medan

pensionarerna inte alls ar lika optimistiska om sin ekonomi; Medan mer an var fjarde i aldern

30-49 ar raknar med att f mer pengar att réra sig med ar det bara 7 procent bland
ensionarerna som gor det.

Tror du att du under de kommande tolv m&naderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att rora dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Det ar ocksa framst de som redan har en hég hushallsinkomstinkomst som raknar med att f&
mer pengar, medan de som har en 1&g hushallsinkomst i storre utstrackning raknar med att fa
mindre pengar att réra sig med. (Har finns ocksa ett samband mellan pensionar och lag
hushallsinkomst). Bland héginkomsttagare raknar var tredje med att f& mer pengar, medan
bara drygt var tionde raknar med att fa det simre ekonomiskt. Bland laginkomsttagare ar
forhallandet det motsatta; betydligt fler raknar med att f& det samre an som raknar med att f&
det battre.

Projekthnummer 1518343
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Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Att en storre andel av mannen tror att de kommer att f& mer pengar att réra sig med ar inte
nagot nytt for december. Men det ar bland mannen som nedgangen nu &r storst.

4

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att rora dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Medan framfor allt unga, men ocksa pensionarer och personer i dldern 30-49-arsaldern blivit
mindre optimistiska sa fortsatter dldre medelalders (50-64 ar) att vara optimistiska om sin
egen ekonomi det kommande aret.

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?
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Inte bara nu utan ocksa tidigare har det i forsta hand varit personer med hog hushallsinkomst
som haft den hdgsta andelen som tror att de kommer att fa det battre ekonomiskt. Men det ar
ocksa i den gruppen som den storsta nedgangen i optimism finns i december.

Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att rora dig med an vad du har nu, eller ungefar som nu?
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2.1. Vad prioriterar man om man far mer att réra sig med?

Om man far mer pengar att rora sig med uppger allmanheten i Sverige i forsta hand att de
prioriterar sitt finansiella sparande. | andra hand vill man lagga pengarna pa konsumtion. |
tredje hand kommer kapitalvaror och battre bostad.

Den fraga som stalldes 16d:
Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle 6ka sa att du far lite mer
pengar (ungefar 5 procent mer sedan skatten ar dragen att réra dig med), vad
skulle du helst anvanda dessa pengar till?

19 olika fasta svarsalternativ angavs férutom "Annat, vad?” och "Vet gj”.

4 Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle 6ka sa att du far lite mer pengar
(ungefar 5 procent mer sedan skatten ar dragen) att réra dig med, vad skulle du
helst anvénda dessa pengar till?

[ T [ T ]
Bostad Sverige, okt 2009
Totalt 1.023 intervjuer
Kapitalvaror
||

Konsumtion

I N
Finansiellt sparande
Tveksam, vet gj
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Jamfort med i november har prioriteringen av bade finansiellt sparande och kapitalvaror okat.
Daremot har intresset for att skaffa ny bostad minskat, vilket tyder pa att prishéjningarna
kanske mattas av nu.
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4 Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle tka sa att du far lite mer pengar
(ungeféar 5 procent mer sedan skatten &r dragen) att réra dig med, vad skulle du
helst anvénda dessa pengar till?
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Storsta enskilda prioriteringsomrade &r att spara pengarna, semesterresor och att betala
skulder.

4

Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle 6ka s att du far lite mer pengar
(ungefar 5 procent mer sedan skatten ar dragen) att réra dig med, vad skulle du
helst anvanda dessa pengar till?

[ [ |
Sverige, dec 2009
Totalt 1.023 intervjuer
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2.2. Forandringar over tid

2.2.1.Finansiellt sparande

| oktober forra aret kulminerade finanskrisen. Laget var extremt turbulent och en ovanligt hog
andel av allmanheten prioriterade sparande. Sedan dess har prioriteringen minskat till ett
bottenlage i september, for att sedan ater ha 6kat ndgot under slutet av aret.

Andel som prioriterar Sparande om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige
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Det betyder att sparviljan nu har gatt om viljan att anvanda extrapengar till semesterresa, som
tidigare varit den framsta prioriteringen.

Manadsmatning

Projekthnummer 1518343 9
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4 Andel som prioriterar Sparande om man far mer pengar att réra sig med?
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Prioriteringen av avbetalning av skulder ligger just nu nagot lagre som vid samma tid forra
aret efter en successiv nedgang under varen. Med den laga rantekostnaden just nu anser
manga att man har rad att behalla lanen.

Andel som prioriterat att Betala skulder om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige
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Gava till barn och barnbarn har har raknats till finansiellt sparande, &ven om detta kan
diskuteras: en del av pengarna gar sakert till varor istallet for till sparande. Oavsett vilket, s&
ligger det just nu ovanligt Iagt, vilket med tanke pa narheten till julen kanske ar nagot
férvanande.

Projekthnummer 1518343

Manadsmatning
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med?
Sverige

Procent
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2.2.2. Konsumtion

Andel som prioriterar Gava till barn/ barnbarn om man far mer pengar att réra sig

2008 —#+—2009

Manadsmatning

Som redan namnts har sparviljan nu blivit starkare an viljan att lagga pengarna pa
semesterresa, trots att jul/ nyarshelgen under senare &r har blivit en riktig langresehelg, da
manga flyr vintermorkret. Kan det vara Képenhamnsmotet och allt tal om det som gjort att
resplanerna far maka at sig for annat? — Jamfort med forra aret har dock prioriteringen av

semesterresor legat hogre under fjarde kvartalet i ar.

Har finns betydande skillnader mellan man och kvinnor. Det ar i forsta hand kvinnorna som vill
ta pengarna och resa upp dem. Intresset ar ocksa signifikant htgre bland aldre medelalders

(50-64 ar) an bland 6vriga aldersgrupper.

Projekthnummer 1518343
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Andel som prioriterar Semesterresor om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige
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Nast i prioritet bland konsumtionsalternativen kommer nya klader, men det ligger pa en helt
annan niva an semesterresor. Har dkade prioriteringen kraftigt under hosten. Efter en
nedgang i november &r man nu nastan tillbaka till oktobernivan. Det ar framfor allt unga (15-
29 ar) och personer boende i storstad som prioriterar nya klader. Aven har &r det kvinnorna
som driver pa, medan mannen &r signifikant mindre intresserade.

Manadsmatning

Andel som prioriterar Nya klader om man far mer pengar att roéra sig med?
Sverige

Procent
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Andelen som géarna skulle vilja g& ut pa restaurang om man fick lite mer pengar att réra sig
med ligger normalt strax dver en procent, men variationerna mellan olika manader ar stor. |
Projekthnummer 1518343 12

Manadsmatning
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juli-augusti 1&g den Iagt, i september och oktober tkade prioriteringen, men i november
december har den ater sjunkit.

Andel som prioriterar Restaurangbesék om man far mer pengar att rora sig med?
Sverige

Procent
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Prioriteringen av restaurangbesok ar klart hogre i storstaderna @n pa landsbygden, dar det
finns farre restauranger att valja pa.

Manadsmatning

Nagot fler anger att de i forsta hand skulle vilja satsa eventuella extrapengar pa battre mat
hemma. Den andelen ligger nu ungefar som forra aret.

Aldersmaéssigt ar det framfér allt de unga (t ex arbetslésa och studerande) som skulle vilja
lagga pengar pa battre mat hemma.

Projekthnummer 1518343
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Andel som prioriterar Maten hemma om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige
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Manadsmatning

"Annat” (an vara angivna svarsalternativ) kan innebara valdigt mycket olika typer av
fritidssysselsattningar t ex frimarksamlande, ridning, fotografering eller nagot helt annat.
Prioriteringen har stigit rejalt nu infor julen, till skillnad fran forra aret, da andelen istallet sjonk.

Andel som prioriterar "Annat” om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige

Procent
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Att ndgon i forsta hand vill satsa eventuella extrapengar pa att ga till tandlakaren, lakaren eller
ta ut medicin tyder pa att man har svart att fa ekonomin att ga ihop. Ungefar tva procent av

Manadsmatning

Projekthnummer 1518343 14
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hela befolkningen skulle i férsta hand anvanda pengarna till detta. Det ligger klart lagre an
forra aret vid samma tid.

Andel som drar in pd Tandlékare, medicin, lakarvard om man far mindre pengar
att rora sig med?
Sverige

Procent
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2.2.3.Kapitalvaror

Prioriteringen av fabriksny bil sjonk mycket kraftigt tidigt varen 2008. Minskningen géllde inte
bara i Sverige utan i hela vastvarlden, vilket resulterade i en kraftig forsaljningsminskning och
kris i bilindustrin i manga lander. Den laga nivan héll i sig under resten av 2008 och stérre
delen av 2009, men det verkar nu som om man kommit upp mer hallbart p& en hogre niva.

Manadsmatning

Andel som prioriterar Fabriksny bil om man far mer pengar att rora sig med?
Sverige

Procent
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Projekthnummer 1518343 15

Manadsmatning
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Aven nér det galler prioriteringen av begagnad bil forefaller det vara en uppgang pa gang.

Andel som prioriterar Begagnad bil om man far mer pengar att réra sig med?
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Det innebér att prioriteringen av bil totalt, dvs fabriksny eller begagnad, trots en tillfallig
nedgang i oktober ligger hdgre nu an forra aret. | ett lAngre perspektiv ligger prioriteringen for
bil trots det ganska Iagt. | mitten pa 90-talet, efter 1993 ars kris, lag prioriteringen for nya bilar
pa cirka 3 procent och for begagnade bilar pa cirka 4,5 procent, totalt 7,5 procent mot dagens
4 procent.

Andel som prioriterar Bil totalt om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige

Procent
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Knappt en procent av befolkningen skulle lagga extrapengar pa bat. Det ar nastan bara man
som skulle gora det. Kvinnorna ar nastan helt ointresserade.

Andel som prioriterar B4t om man f&r mer pengar att réra sig med?
Sverige

Procent
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Mannen ar ocksa betydligt mer intresserade an kvinnorna av att lagga pengarna pa platt-TV,
DVD, ljudanlaggningar och liknande sa kallade "bruna varor”. Totalt ligger andelen pa knappt
3'procent, men kvinnorna ligger signifikant lagre.

Manadsmatning

Andel som prioriterar TV, radio, stereo etc om man far mer pengar att rora sig
med?
Sverige

Procent
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Manadsmatning

Projekthnummer 1518343 17
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Kvinnorna brukar vara mer benagna @n man att lagga sina eventuella extrapengar pa mobler
och heminredning, men just nu &r det ingen signifikant skillnad. Andelen ligger ungefar som
vid samma tid forra aret.

Andel som prioriterar Mobler och heminredning om man far mer pengar att réra

sig med?
Sverige

Procent
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Vi har har rdknat mobiltelefoner, bredband och Mp3spelare etc till kapitalvaror, &ven om en
del av detta sannolikt skulle kunna rédknas som kortsiktig konsumtion. Andelen som prioriterar
detta ar normalt lag, aven om det finns mycket pengar i det, och det galler &ven nu. Det &r
vanligen ett omrade som inte kommer i allra forsta hand.

Manadsmatning

Andel som prioriterar Mobiltelefoner, bredband, Mp3spelare etc om man far mer
pengar att réra sig med?

Sverige
Procent
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| december steg prioriteringen av maskiner for kok och tvatt, dvs kyl, frys, spis, disk- och
tvattmaskin.

Andel som prioriterar Maskiner for kok och tvatt om man far mer pengar att réra

sig med?

Sverige

Procent
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Manadsmatning

2.2.4.Boende

Andelen som vill prioritera sin permanentbostad har 6kat langsiktigt sedan i maj, A&ven om den
gjorde en liten svang nedat nu i december.

Projekthnummer 1518343 19
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Andel som prioriterar Permanentbostad om man far mer pengar att réra sig med?
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Procent
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31

Daremot ar prioriteringen av fritidshus bottenlag just nu.

4

Andel som prioriterar Fritidshus om man far mer pengar att réra sig med?
Sverige

Procent
2,5
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Manadsmatning

© TNS SIFO 2009
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2.2.5.Sammanfattning av skillnader bland kén och alder

Generellt sett ar kvinnor mer eniga &n mannen nér det géller vad de vill satsa eventuella
extrapengar pa. Deras forsta prioritet ar semesterresor, medan sparande kommer i andra
hand och skuldbetalning i tredje hand.

Foér man ar sparande daremot forstahandsalternativet, medan semesterresor kommer klart
efter i andra hand. Aven har ar skuldbetalning det tredje valet. Mannen har stérre spridning for
sina alternativ och ligger signifikant hogre &n kvinnorna bade vad galler aktier/ vardepapper,
bil/ bat och "bruna varor” som platt-TV, DVD och ljudanlaggning.

Unga prioriterar i hogre grad an 6vriga aldersgrupper nya klader och krogbesok. Medelalders
(30-49 ar) prioriterar i signifikant hogre grad an 6vriga permanentbostaden. 50-60-aringar vill i
hdgre grad anvanda pengarna till semesterresor. Pensionarerna vill fornya sina maskiner for

kok och tvéatt och ge gavor till barn och/ eller barnbarn om de far mer pengar att réra sig med.

Som alltid vid stickprovsundersokningar galler att siffrorna ar narmevarden, inte exakta.
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3. Frageformular

TILL ALLA

1. Om din inkomst sedan skatten ar dragen skulle 6ka sa att du far lite mer pengar
(ungefar 5 procent mer sedan skatten ar dragen) att réra dig med, vad skulle du helst
anvanda dessa pengar till?

TILL ALLA
2. Om din inkomst istallet skulle minska n&got (ungefar 5 procent mindre sedan skatten ar
dragen), vad skulle du da i forsta hand dra in pa?

Svarsalternativ till fraga 1 och 2:

Madbler, heminredning

TV, radio, stereo, DVD etc
Mobiltelefon, bredband, Mp3spelare
Maskiner for hushallsarbete, kok och tvatt
Béttre bostad

Fritidshus

Fabriksny bil

Begagnad bil

Bat

10. Semesterresor

11. Tandlakare, lakarvard, medicin

12. Nya klader

13. Battre och godare mat hemma

14. Restaurangbesok, krogen

15. Spara pengarna

16. Kopa aktier eller andra vardepapper
17. Kopa forsakring

18. Betala skulder

19. Gava till barn/ barnbarn

20. Annat vad?

21. Tveksam, vet gj

CoNOA~WNE

TILL ALLA
3. Tror du att du under de kommande tolv manaderna kommer att ha mer eller mindre
pengar att réra dig med &n vad du har nu, eller ungefar som nu?

1. Mer pengar

2. Ungefar som nu
3. Mindre pengar
4. Tveksam, vet gj
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4. Appendix A. Publiceringsregler

Fortydligande av Research International Sweden ABs allméanna villkor vid publicering
Rapport som innehaller resultat fran undersékning utford av Foretaget Research International
Sweden AB (SIFO Research International), pa en klients uppdrag, ar klientens egendom.
Copyrighten tillfaller Research International Sweden AB om ej annat éverenskommits.

Om annat ej skriftligen 6verenskommits, forblir frageformular, data och annat material till
samtliga undersokningar Research International Sweden ABs egendom.

Research International Sweden AB skall ge sitt skriftliga samtycke till publicering av
undersokningsresultat till allménheten. Samtycke lamnas rutinmassigt om ej sarskilda motskal
finns.

| Research International Sweden ABs intresse ligger att forhindra felaktigheter i
faktaredovisningen och missledande tolkningar av undersékningsresultaten. Om en klient
publicerar missvisande siffror eller gor ett missvisande urval av undersokningsresultat,
forbehaller sig Research International Sweden AB ratten att publicera korrekta och
kompletterande delar av samma undersokning for att redovisa en mer rattvisande och avvagd
tolkning.

Foljande skall ing& i all publicering:

= frigornas exakta lydelse

= den intervjuform som anvants i undersékningen, t ex telefonintervjuer, beséksintervjuer
eller postala enkater

= undersokningspopulation, t ex intervjupersonernas alder

= antal intervjupersoner

= tiden for faltarbetet

= urvalsmetod om annan metod anvants an en som ar slumpmassig i alla steg

Publicerade undersoékningsresultat skall normalt ej vara baserade p& mindre &n 1000
intervjuer.

Kunden skall alltid ange SIFO Research International (Research International Sweden AB)
eller dess kanda varumarken som kélla.

Nar en klient publicerar resultat frin en undersokning av Research International Sweden AB,
skall den information som ges i férsta hand géalla klientens egna produkter och/eller tjanster.
Information om undersokningsresultatet férande konkurrenters produkter och tjanster kan
innefattas, men skall komma i andra hand i presentationen.

Undantag och variationer i dessa regler tillats da sarskilda skal foreligger och bevilias av
Research International Sweden ABs direktion. For att galla skall sddana undantag och

andringar lamnas skriftligen.

Detta fortydligande vid publicering féljer Research International Sweden ABs allmanna villkor,
26/04/02.
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