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Mediebilden avgorande nar osakra valjare bestammer sig

Nyhetsplats i tv, tidningar och radio ar en framgangsfaktor for de partier som vill sékra
tvekande sympatisorer eller vinna potentiella roster. Att anvanda den omtalade
Obamastrategin kring sociala medier ar ingen framgangsvag i kampen om de osakra
véljarna.

- Ratt val av budskap, avsandare och kanal ar avgérande for de osakra valjarna.
Vinnare blir det block som forstar att spela sina PR-kort ratt, sdger Martin Ahlqvist,
medieanalytiker pa PR Research, TNS SIFOs enhet foér medieanalys.

900 000 valjare kan ga over blockgransen i september.

- Blockbytarna ar unga och valutbildade, antingen tjansteman eller studenter, och de ar
i betydligt lagre omfattning medlemmar i nagot parti —, séger Toivo Sjérén, chef for
opinionsundersokningar pa TNS SIFO.

Trots att gruppen brukar raknas som early adopters inom sociala medier ar man lika
traditionell som resten av valmanskaren nar man valjer medier for politisk information. Sociala
mediers betydelse ar generellt viktigare i mobiliseringen av sympatisorer i ett tidigare lage.

TNS SIFO har Iatit blockbytarna ranka vilket parti som ar starkast i omdebatterade fragor och
vilken avsandare som inger hogst fortroende.

- En valrérelse dominerad av mjuka sakfragor som vard och miljé spelar de rédgréna i
handerna. Roér huvuddebatten istallet landets ekonomi och krishantering ligger
alliansen bast till. Och mediebilden spelar definitivt en avgdrande roll, sager Martin
Ahlgvist, TNS SIFO.

Mer av resultatet i undersékningen finns pa TNS SIFOs sida pa SlideShare.
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Fakta: Valets osdkra viljare

900 000 valjare kan ga over blockgransen i september, enligt TNS SIFOs undersdkning. En
halv miljon av dem skulle idag résta borgerligt, resten skulle rosta rédgrént. Men de ar inte
overtygade. 120 000 roster skilde vid forra valet. Det block som vinner de osakra résterna, blir
hogst sannolikt nasta regeringsbildare. Undersdkningen genomférdes i juni och besvarades
av 6 000 respondenter mellan 18 och 74 ar. Metoden som anvants ar Conversion Model.
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Om TNS SIFO och PR Research

TNS SIFO ar ledande pa marknadsundersokningar i Sverige. PR Research ar TNS SIFOs enhet for PR-relaterade
undersokningstjanster och medieanalys. Tillsammans erbjuder vi en unik méjlighet att se nyttan med PR och
mediebild ur ett helhetsperspektiv — integrerat med andra kanalers effekt pa affarsmal, varumarke, medarbetares eller
malgruppers attityder.
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